CHIPSY GYPSY

je "specijalizovani proizvod" za odredenu socijalnu grupu - Rome. Istovremeno
ispituje polozaj Romske nacionalne manjine u druStvu i otvara pitanje granica
delovanja sistema koji diktira uslove potrosackom drustvu.

Ako postoji drustvo u kom ne postoje klasne, nacionalne, verske razlike ve¢ je
pojedinac uvek jednak drugom i podjednako pozeljan onda je to svakako potrosacko
drustvo. Dakle, utopijska ideja o jednakosti medu ljudima ostvarila se zapravo na
jednom sistemski postavljenom tlu gde je jedini Bog Kapital a uslov ulaska u njegov
raj je novac A kako novac nije ravnomerno "rasporeden" neke grupe i pojedinci ipak
ostaju pred vratima raja. Bog Kapital voli imuéne pojedince i grupe koji podrzavaju
1 odrzavaju njegov sistem, za uzvrat on im daje sve Sto pozele (tj. sve §to moZze da se
kupi novcem).

Ova faSisticka ideja o mogu¢em prozvodu CHIPSY GIPSY strateScki postavljena u
polje umetnickog delovanja ima za cilj da izazove katarzicni momenat kod
posmtraca (recepijenta). Sam pogled na pakovanje proizvoda izaziva zgrazavanje i
osudu postojanja takvog proizvoda kao krajnje neetickog. Stoga logi¢na reakcija je
da se reaguje protiv istog i jos vise stane u zastitu ugrozenih od strane ideologije koja
plasira proizvod .

Medutim, "CHIPSY GYPSY" ne otvara samo pitanje o polozaju Roma u drustvu
kako na lokalnom tako i1 Sirem nivou, ve¢ i osveStavanje faSisticke diktature
potrosackog sistema u odnosu na grupe i pojedinace u druStvu na globalnom nivou..
Nazalost, ovakve podele u prehrambenoj export-import industriji naravno postoje .
Prehrambeni proizvodi koji su predvideni za export u zemlje treeg sveta nisu isti oni
koji se Salju u stabilne i situirane zemlje. Razlika u kvalitetu je ogromna ali sadrzina
je uvek upakovana u isto "sofisticirano" dizajnirano pakovanje.

U tom smislu samo dopisujem na proizvodu ono §to proizvodaci i distributeri vesto
izbegavaju da napiSu. A to je : kojoj nacinalnoj, socijalnoj grupi je namenjen
proizvod.



